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Introduccion

« EIl presente trabajo analiza el éxito electoral de los convencionales independientes, en general, y la
Lista del Pueblo, en particular, en las Elecciones del 15 y 16 de mayo de 2021.

» La Lista del Pueblo se inserta dentro de un fendGmeno mayor relacionado con la eleccion de representantes
independientes de los partidos politicos tradicionales:

» 48 escanos conseguidos por listas independientes, repartidos en 22 de los 28 distritos del pais: 27 Lista
del Pueblo, 11 Independientes no neutrales, 10 Otros independientes.

« Asi como la génesis y los contenidos de la Lista del Pueblo se encuentran fuertemente vinculados al Estallido
Social, este analisis plantea que buena parte de las causas de su éxito electoral venian incubandose por
largo tiempo en Chile, y se hicieron evidentes junto con las manifestaciones de octubre de 2019.

 Siguiendo a socidlogos como Manuel Canales, Kathya Araujo o el cientista politico Juan Pablo Luna, que llevan
afnos realizado trabajo de terreno, se apunta a que el fendmeno electoral es parte de una serie de practicas
sociales, relacionadas con la organizacién y el desapego respecto de las instituciones, que vienen
ocurriendo en Chile desde hace mas de 20 afnos.

« Este desapego es, a su vez, un fendmeno global —la crisis de la democracia representativa—, pero que
encuentra fuerte manifestacion en Chile, donde esta bien documentado el progresivo desplazamiento de la
politica tradicional respecto de los territorios.



Introduccion

» El desencadenamiento entre la energia social y el sistema politico empieza a cobrar relevancia ya en 2006, con la
Revolucién Pinguina, asi como en 2011 con las Movilizaciones Estudiantiles. Se trataria de eventos que dan cuenta de
como la desconfianza en las instituciones no impidié la busqueda de otras formas de organizacién politica.

« Como indican los investigadores Macarena Valenzuela y Sergio Toro, la propia incapacidad del sistema politico de recoger las
demandas ciudadanas condujo a que las bases sociales del pais iniciaran un proceso de reemplazo a la institucionalidad a
través de movimientos y comunidades de organizacién horizontal (Valenzuela y Toro, 2020).

* Yaen 2015, el Informe sobre Desarrollo Humano en Chile (“Los tiempos de la politizacion”, PNUD, 2015), advertia que la
sociedad se estaba organizando y politizando fuera de las estructuras tradicionales, empezando a crear un orden horizontal
que actuaba sin representacion y construyendo caminos paralelos a la clase politica.

» De esta manera, en muchos territorios los partidos son reemplazados por procesos de organizacion social colectiva y otras
organizaciones que comienzan a suplir su rol, por ejemplo, los evangélicos y las bandas de crimen organizado.

+ Como sefnala Manuel Canales, en mayo se manifestd una presencia social que no estaba representada y, en ese sentido, se
parece al fenbmeno de octubre.

» En la Lista del Pueblo hay mucha heterogeneidad, hay duefas de casa, activistas ambientales, feministas, trabajadores
sociales, evangelicos, profesoras y abogados, todos ellos provenientes de distintos rincones del pais.

+ Mediante el analisis de los 27 convencionales de la Lista del Pueblo, sus perfiles simbdlicos, discurso politico,
trayectoria previa, presencia territorial, uso de las redes sociales, apariciones en medios de comunicacion, franja
politica y financiamiento, esta investigacion indaga en las causas de esta nueva presencia.



“En algun momento describimos el sistema de
partidos chilenos como una lechuga hidroponica:
desde arriba ves la lechuga, la ves en el Congreso
y en la tele, pero abajo no hay raiz, esta flotando

en el agua.”

Juan Pablo Luna, 2021.
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Metodologia

- En base a nueve parametros, se levantdé informacién desde fuentes secundarias sobre cada uno de los
constituyentes electos de la Lista del Pueblo, los que fueron posteriormente sometidos a un analisis comparativo.
Asimismo, se consideraron una serie de estudios de terceros como fuentes complementarias.

r = .
LV.I
Parametros cualitativos Parametros cuantitativos
Simbologia de cada perfil Financiamiento
Elementos centrales de los discursos/relatos politicos Publicaciones en RR.SS.
Territorialidad Publicaciones en medios de comunicacion
Trayectoria previa al estallido social Franja

Otras herramientas comunicacionales usadas



La Lista del Pueblo: Formacion

* La Lista del Pueblo fue fundada por Evelyn Godoy, Rafael
Montecinos y Mauricio Menéndez, quienes en un principio formaron el
“Klan Kiltro”, movimiento que congregaba gente para ir a protestar en
el marco del estallido social de octubre de 2019.

+ Godoy, licenciada en artes y enfermera, asistia a diario a las
manifestaciones a atender a quienes estaban heridos por perdigones o
lacrimégenas. Alli conocié a Montecinos, periodista independiente,
quien se encargaba de registrar audiovisualmente las protestas, al igual
que Menéndez, documentalista.

* Al movimiento (Klan Kiltro) se unieron otros iconos del Estallido Social,
reconocidos por la difusion de su imagen en medios y RR.SS: Rodrigo
Vade, Tia Pikachu, Alejandra Pérez y Sensual Spiderman.

* Buena parte del movimiento rechazé el Acuerdo Por la Paz Social y
la Nueva Constitucion. No obstante, el cambio de sintonia para
entrar a las reglas del juego institucional se produjo tanto porque
fueron capaces de escuchar a sectores de la poblaciéon que tenian
sus expectativas puestas en el proceso constitucional, como
porque el discurso deslegitimador del proceso constituyente fue
absorbido mediaticamente por la elite econédmica y politica que
representaba para ellos, justamente, todas las practicas de abuso
que buscaban erradicar (Toro y Valenzuela, 2021).

* Durante la pandemia, comenzaron su trabajo en los territorios (ollas
comunes, construccién de mediaguas y entrega de equipos sanitarios).

* Luego del Plebiscito, formaron una plataforma digital con candidatos
independientes, quienes se transformaron en La Lista del Pueblo.




La Lista del Pueblo:
Autodescripcion

Somos el Pueblo, somos quienes hemos luchado toda la historia
por obtener dignidad y djusticia. Somos quienes hemos vivido y
crecido en la inequidad y la desigualdad, somos quienes nos
levantamos un 18 de Octubre para decir basta.

Somos quienes vimos morir y caer mutilados a nuestras y
nuestros compatriotas. Somos quienes tenemos hambre de
justicia y sed de libertad. Somos quienes queremos una vida
digna, construida con amor, para dejar de sobrevivir y poder vivir.
Tenemos la conviccion de que las personas debemos tomar un
lugar fundamental en la redaccion de nuestra nueva Constitucion
y en la creacion del nuevo Chile.

Queremos ser nosotros y nosotras, el Pueblo, quienes
redactemos y conduzcamos los destinos del pais y que juntos y
juntas lo levantemos. Unidos y unidas avanzamos.

Fuente: https://www.lalistadelpueblo.cl/somos/
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La Lista del Pueblo: Constituyentes

Dayyana Gonzalez Constanza San Juan Ivanna Olivares Daniel Bravo Lissette Vergara Cristobal Andrade Tania Madriaga
Distrito 3 Distrito 4 Distrito 5 Distrito 5 Distrito 6 Distrito 6 Distrito 7
Profesora Historia Lic. en Historia Profesora Historia Abogado Profesora Historia Mecanico Automotriz Socidloga

Camila Zarate Marco Arellano Maria Rivera Alejandra Pérez Natalia Henriquez Manuel Woldarsky Giovanna Grandoén
Distrito 7 Distrito 8 Distrito 8 Distrito 9 Distrito 9 Distrito 10 Distrito 12
Egresada de Administrador Abogada Duefa de casa, Médica internista Abogado Asistente de

Derecho Publico Activista Parvulos
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La Lista del Pueblo: Constituyentes

Ingrid Villena Rodrigo Rojas Vade Francisco Caamaio Loreto Vallejos Gloria Alvarado Elsa Labrana Fernando Salinas

Distrito 13 Distrito 13 Distrito 14 Distrito 15 Distrito 16 Distrito 17 Distrito 18
Abogada Técnico Prevencion Ingeniero Administracion Profesora de Técnico Administracion Asistente Social Ingeniero Civil
Aeronautico Historia Empresas Industrial

Francisca Arauna César Uribe Rossana Vidal Helmuth Martinez Adriana Ampuero Elisa Giustinianovich

Distrito 18: Maule Distrito 19: Nuble  Distrito 20: Gran Concepcion Distrito 23: Distrito 26: Los Lagos Distrito 27: Magallanes
Abogada Arquitecto Abogada y enfermera Araucania Egresada de Derecho Bioingeniera
Abogado

Género: 18 mujeres /9 hombres
Promedio de edad: 39 arios
Todos cuentan con estudios superiores, ya sean técnicos o universitarios
La mayoria son abogados (8) o profesores (4).
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1. Elecciones 2021 / Participacion Porcentaje de participacién

50, 9%
66, 7%—08 o
* Un total de 6.101.676 personas fueron a votar a las
elecciones del 15 y 16 de mayo pasado, lo que implica
una participacion de un 42,5% del universo de chilenos
habilitados para sufragar.

+ 3.055.352 votaron el sabado 15, mientras que 3.046.324
lo hicieron el domingo 16.

Plebiscito

2da Vuelta

Presidencial
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Presidencial
Elecciones
14-15 Mayo

o I > - 2020 2021
* En términos de participacion, la eleccion se acercoé mas a
las cifras de la primera vuelta de 2017 que al plebiscito,

con diferencias importantes por comuna.

» Se registro una fuerte caida en comparacion con el
referéndum, donde acudieron a las urnas 7,5 millones de
personas, un 50,9% del padrén. Es decir, hubo mas de
un millén de votos menos que en la eleccién de octubre
2020.
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2. Elecciones 2021 / Votacién diferenciada por cargos

Masa de total Votos*
Alcaldes Gobernadores Constituyentes

Oficialismo
28%

Oficialismo
22%

Oficialismo
24%

Oposicion
33%

Oposicion

Independientes
Oposicion 6%
70%

44%

Independientes
45%

Independientes
28%

Oficialismo: Chile Vamos, Republicanos, Unién Patriotica y Partido
Conservador Cristiano

Oposicion: Ex Nueva Mayoria, Frente Amplio, PC, otros partidos de
izquierda inscritos

' Independientes: candidatos fuera de lista y partidos politicos inscritos Fuente: Graficos propios confeccionados a partir de resultados publicados en Servel.cl
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3. Elecciones 2021 / Votacion diferenciada por cargos (cont.)

» En los tres graficos anteriores (con los resultados de la masa total de votos, no cargos electos) es posible apreciar
que en las ultimas elecciones de gobernadores y alcaldes hubo un avance en la votacién para los sectores de
izquierda, pero especialmente independientes.

» La naturaleza de cada una de estas elecciones es distinta. La eleccién de constituyentes, a diferencia de las de
caracter local (gobernadores, alcaldes y concejales), implica la designacién de quienes redactaran la nueva
Constitucion, marco normativo para los préximos anos. Por ello, los independientes (no identificados con los
partidos que mantuvieron el status quo) fueron la alternativa para aquellos que mantenian una desafeccion.

» En las elecciones de alcaldes, el oficialismo —Chile Vamos, Republicanos, Unién Patriética y Partido Conservador
Cristiano— obtuvo un 28%, al igual que los independientes (candidatos fuera de lista) también con un 28%, mientras
que la oposicion (Ex Nueva Mayoria, Frente Amplio, PC, otros partidos de izquierda inscritos) un 44%.

« En gobernadores, el oficialismo —Chile Vamos, Republicanos, Unién Patriotica y Partido Conservador Cristiano-
obtuvo un 24%, los independientes (candidatos fuera de lista) un 6%, mientras que la oposicion (Ex Nueva Mayoria,
Frente Amplio, PC, otros partidos de izquierda inscritos) un 70%.

* En constituyentes, el escenario cambia radicalmente a favor de los independientes. El oficialismo —Chile
Vamos, Republicanos, Union Patridtica y Partido Conservador Cristiano- obtuvo un 22%, los independientes
(candidatos fuera de lista) un 45%, mientras que la oposicion (Ex Nueva Mayoria, Frente Amplio, PC, otros partidos
de izquierda inscritos) un 33%.



I QUASAR COMUNICACIONES

4. Elecciones 2021 / Constituyentes

28
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En total, hubo 48 escanos conseguidos por
listas independientes, repartidos en 22 de los
28 distritos del pais.

De los 155 constituyentes, la lista “Vamos por
Chile” obtuvo un total de 37 constituyentes.

La lista del “Apruebo” sumo 25 constituyentes.
La Lista “Apruebo Dignidad”, 28 constituyentes.
La “Lista del Pueblo” obtuvo 27 constituyentes.

La lista “Nueva Constitucion”, conformada en
gran parte por el movimiento “Independientes
no neutrales”, eligid a 11 constituyentes.

Hay otros 10 independientes electos.

Los otros 17 corresponden a escafnos
reservados para pueblos originarios.



5. Elecciones 2021 /| Escanos
independientes

» Estos 48 escafos independientes no consideran a aquellos que se
beneficiaron de un cupo partidario.

Participacién

» Asi, los 21 que no corresponden a la Lista del Pueblo se dividen en:

* Independientes por la Nueva Constitucion (Independientes
no neutrales): lista conformada por personas con vinculos
directos con la ex Nueva Mayoria. Asi, por ejemplo, sus
coordinadores fueron:

* Rodrigo Jordan (ex secretario ejecutivo del Consejo
Asesor Presidencial para el Deporte y la Recreacion en el
gobierno de Aylwin; actual director de la Fundacién para la
Superacién de la Pobreza, presidida por Andrea Repetto).

* Andrea Repetto (ha sido miembro del Consejo Asesor
Presidencial para la Reforma Previsional, del Consejo 28 1
Asesor Presidencial contra los conflictos de interés, el
trafico de influencias y la corrupcion, y presidié el Consejo
Fiscal Asesor durante el gobierno de Michelle Bachelet).

CCCOO0O

cCCCOCO
9000CCO0
000000600

Apruebo Nueva
Dianidad Constitucion @

* Resultaron electos, entre otros, Patricia Politzer y Benito
Baranda.

+ Otros independientes: candidaturas distribuidas en listas
conformadas tanto por movimientos regionales, como el
Movimiento Independientes del Norte o Independientes por la
Region de Coquimbo; otras organizaciones sociales como la
Asamblea Popular por la Dignidad y Voces Constituyentes; o
personajes populares como el abogado Rodrigo Logan.
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6. Elecciones 2021 / Votacion diferenciada por rango etario

» La plataforma de big data electoral Decide Chile, de la
empresa Unholster, realizdé un analisis a nivel de mesas
de las elecciones a la Convencion Constitucional segun
el padron del Servel.

- La tendencia es que los bloques de partidos
tradicionales mejoraron su rendimiento a mayor
edad, aunque bajaron bastante respecto de anteriores
comicios.

» El estudio afirma que Apruebo Dignidad y la Lista del
Pueblo lideraron entre votantes mas jovenes y Vamos
por Chile en mayores de 50 anos.

« En el bloque de votantes menores de 30 afos, de
acuerdo al estudio de Decide Chile, Apruebo Dignidad
habria obtenido el 21% de las preferencias; la Lista del
Pueblo estuvo cerca del 20%; Vamos por Chile llegé al
13% y la Lista del Apruebo logré el 11%, a poca
distancia de la lista de Independientes No Neutrales,
que logré el 8% de los respaldos.

VOTACION DE MENORES DE 30 ANOS

Apruebo
Dignidad
21%

Otros
27%

Lista del
Pueblo
20%

No Neutrales
8%

amos por
Chile
13%

Fuente: https://www.unholster.com/prensa/2021/6/2/estudio-afirma-que-apruebo-dignidad-y-la-lista-del-pueblo-lideraron-entre-votantes-ms-jvenes-y-vamos-por-chile-en-mayores-de-50-aos
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7. Elecciones 2021 / Voto independiente y

status socioeconomico

Dentro de las comunas de la RM se observa una clara correlacion
entre pobreza multidimensional y votacion independiente.

Las comunas de La Pintana, Puente Alto y Conchali obtuvieron los
mayores porcentajes de voto a candidaturas independientes, con mas
del 50%.

Son, a su vez
multidimensional.

comunas con alta presencia de pobreza

Una tendencia que se invierte en el caso de la lista Vamos por Chile,
que recibe apoyos de los sectores mas acomodados.

En medio se situan las listas Apruebo y Apruebo Dignidad, en una
especie de correlacion neutra.

La cientista politica Claudia Heiss, del Centro de Estudios de Conflicto
y Cohesidén Social de Chile, considera que el voto independiente tiene
una “orientaciéon anti-élite que es, incluso, de naturaleza
socioecondmica (...) Son votos de personas que no quieren
representantes alejados de la ciudadania porque pertenecen a niveles
socioeconomicos distintos”.

w
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Pobreza
multidimensional
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Fuente: El perfil de las comunas de la RM que apostaron por las listas de independientes (https://www.eldesconcierto.cl/reportajes/2021/05/25/datos-el-perfil-de-las-comunas-de-la-rm-que-apostaron-por-

las-listas-de-independientes.html).
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8. Elecciones 2021 / Gasto por bloque

« Un analisis de Chile Decide, revela que el

pacto que recibié mas recursos, Vamos por Gasto promedio por bloque en campaiia constituyente
Chile (militantes e independientes en cupos Cifras en pesos
UDI, RN, Evoépoli, PRI y Republicanos),
te_rmlné gaStandO un Eromedlo de $112’8 Pacto (*ﬁﬁﬁﬁ; Votos Electos $/voto $/electo
millones en I_a campana de cada uno de r— T o0 =
sus 37 candidatos electos. Lista del Apruebo 1092 825 000 25
* En contraste, el bloque que obtuvo menos Apadecto Gl b IS0 28
recursos, la Lista del Pueblo, tuvo un mejor Husivh Coratitiucion L A2.000 L
rendimiento de esos recursos: eligié a 27 Lista iek Puieiig 10! a0 o
convencionales con un gasto unitario de i otk ngrasus:oonilers fa:sorme i ocise las:aposas ilihie bl i Eluoiced
Campaﬁa que ”eg(') a $3,8 millones Tabla: PAUTA con datos de Unholster  Fuente: DecideChile (Unholster) - Descargar los datos - Creado con Datawrapper

promedio, casi 30 veces menos.

Fuente: https://www.unholster.com/prensa/2021/5/18/rindi-el-dinero-gastado-en-las-campaas-las-nuevas-claves-tras-la-megaeleccin




9. Elecciones 2021 / Franja electoral

+ La franja se llevo a cabo entre los dias 12 marzo y hasta
el 8 de abril, en dos bloques: el primero a las 12:45 horas
y el segundo a las 20:45 horas.

» Consistio en 1.086 minutos diarios de propaganda
electoral, en la que Renovacién Nacional (RN) obtuvo 5
minutos y 7 segundos de espacio diario, convirtiéndose
en el partido con mas tiempo.

+ El Partido Republicano, Convergencia Social, el partido anetsca
Conservador Cristiano y el Nacional Ciudadanos tuvieron CONSTITUYENTES Rcapan

solo 3 cuadros en la franja (se considera que 1 segundo de mi

\Nos RESERVADOS
Vo Nacien Mapuche

equivale a 30 cuadros).

* En cuanto a la distribucion de los tiempos del resto de los
bloques politicos, 26 minutos y 6 segundos fueron para
listas y partidos politicos, 3 minutos y 54 segundos para
candidaturas de escafos reservados y de 8 minutos y 48
segundos para los independientes.
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9. Elecciones 2021 / Franja electoral Evalupin Rating Hogar

—— DUINO e PrimMe e Total

« El informe de perfil de audiencias del CNTV indica que las
telespectadoras de la Franja Electoral representaron alrededor del 2%
56% de los electores. En horario diurno, el 55,1% de quienes vieron
la campafa son mujeres, lo que sube al 58,3% en el segmento
prime. La presencia masculina si fue la mayoritaria el primer fin de
semana de la propaganda.

[WrR

Lo w;m oWwm

* En términos de audiencia, el 18 de marzo la franja electoral marcé
30 [IJ_untos en horario diurno y 40 puntos en horario prime. Segun el
CNTYV, la tendencia indicaba un alto interés de los telespectadores
para conocer las propuestas de los cientos de candidatos a la
Convencion Constitucional.
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* Al desglosar las audiencias segun grupos socioeconomicos, "la
audiencia de la franja sigue un patrén similar a la pantalla general.
Los estratos mas altos ven menos television, y los mas ba%'os, mas.
El segmento D abarca un poco mas del 45% del total de la
audiencia de ambas franjas_ El segmento C2 varia Segun horario, Permanencia de espectadores por tramo de edad Grupos socioeconémicos que mas ven la franja
Slendo mayor Su presenC|a en Ia franja d|u rna", resume. c icién etaria de la fidelidad de estos primeros 10 dias de la Franja Electoral, en horarios Porcentaje de telespectadores de la Franja Electoral, segin nivel socioeconémico.

diurno y prime.
Wasct lc2 Wcs D

Diumo  Prime

« En cuanto a la edad de la audiencia, siete de cada 10 receptores
fueron personas mayores de 35 afios. Asimismo, hubo una fidelidad
(permanencia frente a la pantalla) de 80% de personas jévenes
entre 18 y 34 afos durante el segmento diurno. Por otra parte, "los asox
i‘évenes de estrato medio-b?jo e[ bajo, entre 18 y 34 anos,
legaron incluso al 87% de fidelidad, notoriamente mayor que
otros grupos. Lo que se podria suponer es que son votantes nuevos
con alto interés en la eleccion”.

47,0%

Diurno Prime
4a12 13a17 18224 25234 35249 50264 65299

dfico: PAUTA « Fuente: CNTV + Descargar los datos « Creado
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10. Elecciones 2021 / Reacciones en RR.SS.

+ Durante los primeros tres dias de campafa televisiva se registraron 12.206 menciones en
Twitter, un 36% mas que los dias previos, lo que denota un alza en la conversacion sobre
la Convencién Constitucional gracias a la franja electoral.

» Las palabras y frases mas usadas durante estos dias fueron bastante generales: referencias

a las listas, partidos y el acto electoral mismo son las que mas destacaron.
10%
+ Sin embargo, si se pudo apreciar una notable diferencia entre cuales fueron los partidos
politicos mas mencionados.

* Por otro lado, los distritos mas mencionados fueron el 10, de las comunas de Santiago, La
Granja, San Joaquin, Providencia, Macul y Nufioa con el 16%; el 11 que comprende a
Penalolén, La Reina, Las Condes, Vitacura y Lo Barnechea con el 12%; y el 9, que agrupa a
Cerro Navia, Conchali, Huechuraba, Independencia, Lo Prado, Quinta Normal, Recoleta y
Renca con el 11%.

4%

Apruebo Dignidad campafa franja elect s%j 3%

uieren
b general

gobernadores Proceso constituyente |
reg'gna'es partidos VOtar ley abril presidente distrito 10

sabado L ! - - P|ﬁera forma @ UDI @ RN
derecho derecha ’ 1S1a (] oY ’|' JUep | O g @ Evopoli @ Partido Republicano
importante < IV S Wi o Bd NS IaS A 8PS @ PPD
propuestas narzo - :
Pt dpmuﬂ?'N I fra n a electoral sociales medio gg'é :sgrﬁdo Byponmsises
: gaclluczjna Npo derechos .. ®BPC Convergencia Social
dlLa|d€‘§ domlngo sistema @ FRVS Partido Liberal
qobernadores regionales O S SR, @ Partido Comunes Partido Ecologista Verde

@ Partido Humanista

Fuente: Estudio de Contexto Factual junto a Fundacion Interpreta
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1. Simbologia de los perfiles

23 de los 27 constituyentes son reconocidos por su activismo o
dirigencia social.

» Zona norte: Activistas socioambientales / Dirigentes de pueblos
originarios (diaguita).

» Zona centro: Activistas ambientales y por los derechos humanos /
Dirigentes ambientales, feministas, de la salud, defensa del agua y
de los trabajadores.

» Zona sur: Activistas socioambientales y eco feministas / Dirigentes
de la defensa del agua, la autonomia de los territorios y
movimiento NO+AFP.

Sdlo 4 constituyentes no eran activistas o dirigentes sociales en sus
territorios. Se caracterizan y son reconocidos por su participacion en las
movilizaciones y la viralizaciéon de su imagen (prensa y redes sociales):

e Cristobal Andrade, “Dino Azulado”, utilizaba un disfraz de
dinosaurio azul en las manifestaciones.

« Giovanna Grandon, “Tia Pikachu”, se disfrazaba de Pikachu en
Plaza Dignidad.

* Alejandra Pérez, marchaba en Plaza Dignidad con el torso
descubierto mostrando su mastectomia (sobreviviente de cancer
de mama).

* Rodrigo Vade, “Pelao Vade”, se manifestaba en Plaza Dignidad
mostrando su catéter a raiz de su tratamiento contra la leucemia.
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2. Discurso politico

» Los 27 constituyentes respaldan las propuestas que articulo la Lista del Pueblo a través de las asambleas realizadas
en los territorios. De forma inmediata, solicitan la liberacién de los presos politicos del estallido social.
« A modo general, el discurso politico de los constituyentes de la Lista del Pueblo propone:
« Estado Plurinacional y autonomia de las regiones
 Democracia participativa: que la ciudadania pueda remover de su cargo a autoridades politicas
» Constitucion Ecologista: proteccion del medioambiente, el agua y los glaciares / Eliminacion de las zonas de
sacrificio
* Derechos sociales: educacion, vivienda y salud
* Nuevo modelo de desarrollo: fin del extractivismo / Nuevo sistema de pensiones
« Igualdad de género / Derechos sexuales y reproductivos
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2. Discurso politico (cont.)

» Si bien el discurso es transversal, existen matices dependiendo del territorio en el que fueron electos y su trayectoria
previa:

Por territorio:

Los constituyentes de zonas extremas (norte, sur e
insular) enfatizan la necesidad de un Estado plurinacional
y la autonomia regional. También en un nuevo modelo de
desarrollo y la proteccion del medioambiente: fin de la
extractivismo y el dafio causado por la mineria.

En la zona centro, principalmente Valparaiso, O’Higgins y
Maule, el discurso se centra en la proteccion del
medioambiente y el agua; la eliminacion de las zonas de
sacrificio; y garantizar la equidad de género.

O
~®

Por trayectoria previa:

Los constituyentes activistas o dirigentes ambientales
refuerzan el discurso de una Constitucion ecoldgica, que
incluya la proteccion del medioambiente, el agua y los
glaciares, el derecho de los animales y el fin de las zonas de

sacrificio.

Los activistas por los DD.HH vy los trabajadores enfocan su
discurso en un Estado que garantice los derechos sociales
basicos, el respeto por los DD.HH y el fin de las AFP.

Los electos de organizaciones feministas o de la salud,
apuntan hacia la igualdad de género, los derechos sexuales y
reproductivos, y un mejor sistema de salud.
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3. Trayectoria previa

A grandes rasgos se ve la presencia de dirigentes sociales que surgen en torno a causas especificas con
relacién a un territorio, como también simbolos de la lucha social ligada al Estallido.

Vemos que en aquellos dirigentes y activistas sociales que se relacionan a causas, estos tienen una trayectoria

considerable, en donde han sido voceros y/o ejercen un posicionamiento a nivel local importante, lo que se ha
traducido en una mayor notoriedad a nivel de vecinos y comunidades.

Se puede observar a quienes se convirtieron en iconos del Estallido, circunstancia que les permitié llegar en etapas
anteriores a la cobertura de campanfa con reportajes o notoriedad televisiva, aunque no necesariamente ligado a sus
nombres personales, sino que a sus pseudonimos.

Existe un tercer grupo, que son aquellos que no responden a trayectorias politicas previas pero que tienen un
reconocimiento en sus barrios o en comunidades locales, lo que les permitié construir liderazgos focalizados que
se tradujeron en intencion de voto.
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4. Territorialidad

- Existe dos grandes grupos en términos de presencia territorial. Por un lado, estan quienes participaron en el
apoyo a victimas o fueron participantes del Estallido Social y, por otro lado, quienes han estado involucrados antes del
18-0 en conflictos socio ambientales, lo que les ha permitido estar en un contacto estrecho con las comunidades.

» Dentro de la primera categoria, los temas que aparecen como banderas son el feminismo y la defensa en eventuales
casos de violacion a DD.HH. durante la Dictadura y el Estallido Social.

» En la segunda categoria, aparece el agua como tematica principal con enfoques locales especificos, desde donde
surge el reconocimiento publico y posteriormente una base electoral.
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5. Financiamiento

Cada constituyente electo de la Lista del Pueblo gasté en promedio
$3.800.000, esto es 38 veces menos en comparacion con el candidato
con mayor gasto en Chile, René Cortazar, quien registré un gasto de
$141.000.000; o casi 30 veces menos que el promedio de los candidatos
electos de ChileVamos, con un gasto de $112.800.000 cada uno.

De los 27, hubo solo dos candidatos electos que se escaparon
significativamente de ese promedio, con un gasto superior a $20.000.000:
Tania Madriaga en Valparaiso (ex Secpla de la Municipalidad de
Valparaiso) y Fernando Salinas en el Maule (ambientalista con mas de 40
afnos de trayectoria).

Los montos fluctuaron entre $50.000 y $23.000.000. Hay una correlacion
directa entre rango etario y gasto promedio:

« Menores de 30 afios, tuvieron un gasto promedio de $503.588

« Menores de 40 afos, tuvieron un gasto promedio de $1.333.492
« Menores de 50 afios, tuvieron un gasto promedio de $4.913.667
« Mayores de 51 afos, tuvieron un gasto promedio de $6.397.907

Respecto al destino de estos gastos en RRSS, segun un estudio de
DecideChile la Lista del Pueblo conté con el menor gasto en
Facebook destinado a los candidatos a constituyentes durante la
campana electoral: 15 millones de pesos entre el 11 de febrero y el 11
de mayo. Se trata de un monto 23 veces menor al invertido por
Vamos Chile ($352 millones); y también exponencialmente minoritario
respecto a la Lista del Apruebo ($156 millones); Apruebo Dignidad ($58
millones); y Nueva Constitucion ($35 millones).

Gasto promedio por bloque en campaiia constituyente

Cifras en pesos

Ingresos

Pacto (millones)

Votos

Electos

Vamos por Chile 4174
Lista del Apruebo 1092
Apruebo Dignidad 536
Nueva Constitucion 183

Lista del Pueblo 101

1

200 000
825000
110 000
449 000
941 400

37
25
28
1
27

$/voto $/electo

Campana electoral: Gasto en Facebook
de los candidatos a constituyentes

Periodo: Entre el 11de febrero y 11 de mayo

Lista $FB (millones) Electos $/Electos

Vamos por Chile 352 37 9521145

Lista del Apruebo 156 25 6247330

Apruebo Dignidad 58 28 2077823

Nueva Constitucion 35 n 3190809

Del Pueblo 15 27 539259
[DECIDECHILE]
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5. Financiamiento (cont.)

« Antonio Diaz-Araujo, gerente general de Unholster y fundador de DecideChile, asegura que en el caso de la Lista del
Pueblo es dificil hacer un diagndstico de una estrategia de marketing que no es visible. “Si bien tuvo presencia en la
franja, como todas las listas, no hay una campana en medios que uno pueda ver, escuchar y evaluar, porque no
usaron un canal pagado para llegar al votante”.

» “Ellos usaron una estrategia distinta, que corresponde a un marketing organico. Este busca conseguir la mayor
cantidad de adherentes en funcion de una idea o un conjunto de ideas, pero sin tener que pagar por su difusion”,
explica.

« Diaz-Araujo expone que los otros candidatos gastaron dinero en “palomas”, avisos radiales y medios masivos. “Eso
se llama publicidad o propaganda; lo que hizo la Lista del Pueblo es marketing. El producto de ellos es el
candidato, su promocion a través de canales organicos que intentan conseguir que una persona recomiende el
producto a otros que cree les va a motivar.

« “Por otra parte, al escoger al candidato en competencia, se puede inferir que la Lista del Pueblo aposté por
personas que ya eran ‘alguien’ dentro de la comunidad o del distrito, como por ejemplo dirigentes comunales, no
desconocidos que buscaban posicionarse desde cero”, agrega.
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6. RR.SS.

« Lared social mas importante para los candidatos electos de la
Lista del Pueblo fue definitivamente Instagram, con mas de 226 mil
seguidores en total (la suma de los seguidores de los 27
constituyentes). Le sigue Twitter con 43.415 y Facebook, en tercer lugar,
con 31.142 seguidores en total.

« Instagram tiene actualmente 9,7 millones de usuarios en Chile, y a
diferencia de las otras redes, ha experimentado un crecimiento
sostenido en los ultimos afos (2,1% en enero 2021 respecto a igual
mes del 2020). Aca los candidatos desplegaron la evidencia de su
trabajo territorial, testimonios grabados (historias, reels, IGTV, entre
otros). Otra caracteristica, es que es una de las redes mas amables del

” 13

mundo digital, con baja participacion de “haters”, “trolls”, etc.

» En el caso de Twitter, solo 3 de los 27 tiene mas de 5000 seguidores.
De hecho, s6lo Giovanna Grandon (“tia Pikachu”) cuenta con 10.700
seguidores, es decir, casi el 25% del total (43.415). Otros seis
candidatos electos ni siquiera tienen cuenta en esta red social. Esto
revela que los miembros de la lista no desplegaron una campana
significativa en Twitter, red que estd mas bien ligada a la elite politica y
econdmica del pais (ver estudio de La Tercera:
https://www.latercera.com/tendencias/noticia/quienes-los-usuarios-
twitter-chile/304944/).

» Facebook tiene actualmente 13.000.000 de cuentas en Chile. Es la red
con mas usuarios en el pais. Sin embargo, tampoco fue la plataforma
privilegiada por la Lista del Pueblo.

Fuente: https://branch.com.co/marketing-digital/estadisticas-de-la-situacion-digital-de-chile-en-el-2020-2021/
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7. Medios de comunicacion

« En total, los candidatos electos de la Lista del Pueblo
registraron 1.710 publicaciones en medios de comunicacién
(tv, radio, prensa escrita y medios digitales) entre enero y mayo de
este afno.

» De esas publicaciones, 1.276 fueron después de las elecciones, es
decir, un 75%. En otras palabras, el grueso de sus apariciones en

prensa tenia como noticia la eleccion misma de cada uno de estos CPeri°d9
ampana

25%

candidatos y no fueron —en su gran mayoria- producto de una
estrategia de medios sistematizada y constante durante el periodo

de campana.

 La candidata de esta lista con mas publicaciones en prensa fue
Giovanna Grandon del distrito 12, mas conocida como la “tia Post
pikachu”, con un total de 186 publicaciones en total, 140 de ellas Elecciones
posterior a las elecciones, reflejando el mismo fenomeno que el 75%

resto de la lista.

» Por el contrario, el candidato con menos publicaciones fue Marco
Arellano del distrito 8, quien tuvo solo 24 publicaciones en total, 22
de ellas después de las elecciones. Es decir, el 91% de sus
apariciones en prensa fueron para dar a conocer el hecho de que
salié electo, lo que viene a significar, practicamente, cero campafa
en medios formales.
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8. Franja

El gran tema de los primeros dias de campana televisiva fue el segundo capitulo de la
franja de la Lista del Pueblo protagonizado por Alberto Herrera —conocido
popularmente como “Another Brother’—, en donde el actor sefala que el presidente
Pifiera murié de un infarto al enterarse que habian sido electos los y las candidatas de
la lista. Luego dice que aquello podria ocurrir si les dan el voto.

El analisis del publicista Cristian Leporati, en el que sefiala que “el humor es una
herramienta de lucha politica”, alcanz6 a mas de 150 mil personas con casi 380
retuits y 630 me gusta. El diputado Coloma lo calificé como “incitar al odio”.

En general los videos de la Lista del Pueblo guardan relacion con denuncias hacia
malas practicas de partidos politicos, hechos de abuso, criticas a Pifiera, mensajes de
personas con dano ocular producto de la accion de Carabineros, entre otros.

Destaca también la participacion de los actores Daniel Muioz, Sigrid Alegria y Daniel
Alcaino, entre otros.

cristian leporati & o
@cleporati

Interesante observar como el spot politico de "La
lista del Pueblo" ( franja electoral ) ha impactado en
el oficialismo, generando asi una controversia y
viralizacion mucho mayor q la q deberia tener.

El humor es una herramienta de lucha politica con
fuerte poder subversivo.

Coloma Diputado w5
@Tono_Coloma

En democracia tener diferencias es fundamental..,
pero #IncitarAlOdio debe ser condenado sin matices.
Estos grupos soélo buscan destruir el proceso
constituyente, amedrentar y generar odio.

Espero condena transversal, incluido el PC y el
Frente Amplio
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8. Franja

Examinamos su narrativa durante el dia 1 de la Franja:
« (Texto apertura): "Chile sigue siendo el pais mas desigual del mundo hasta
que nosotros decidamos lo contrario®:

+ Da cuenta del paso desde un malestar ligado a un sentimiento de
impotencia identificado ya a fines de los 90, hacia la rabia del
Estallido relacionada con la disputa del poder (Araujo, 2021).

» (Imagen bandera negra de Chile):

« Simbolo del Estallido Social.

» (Jovenes de Calama): "Desde aqui, Calama, capital minera del extractivismo

en Chile, mandamos un gran aguante a las y los comparieros de Lo
Hermida".

+ Discurso vinculado al activismo ecologista contra cierto modelo
de desarrollo.

« Busqueda de puentes entre distintos luchadores sociales.
* Lenguaje inclusivo.
» (Pobladores en calle de Lo Hermida): "Desde aqui, de la poblacion Lo

Hermida, donde detuvieron a nuestros nifios por luchar por la Dignidad de
nuestro Pueblo, le decimos fuerza a nuestros hermanos en Villarrica".

« Aparece el concepto de dignidad como centro del discurso, frente
a la injusticia estatal simbolizada en Carabineros. donde detuvieron a nuestros nifios

por luchar por la Dignidad de nuestro Pueblo
- = 4
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8. Franja

* (Pareja mapuche frente al lago y volcan): "Desde aqui, desde Villarrica,
donde privatizan y destruyen nuestra zona costera, queremos enviar un
fuerte abrazo a las hermanas y hermanos de Tocopilla: [NEWEN!".

* Nuevamente el activismo ecologista contra el modelo de
desarrollo originado en los 90, esta vez vinculado al pueblo y
cultura mapuche.

* (Mujeres zona industrial Tocopilla): "Mas de 100 afios viviendo, muriendo
y resistiendo al abandono del Estado, le mandamos un abrazo fraterno a
todos los hermanos y hermanas de Putue”.

+ Se explicita el desplazamiento de la institucionalidad y se le
relaciona con la aparicion de zonas de sacrificio.

* (Personas con bandera mapuche frente a antigua y roida casa de
madera): "Somos el patio trasero de Villarrica, las moscas con el
I\;ertedero," los ratones. Mucho NEWEN para todos los hermanos y
ermanas”.

* La cultura mapuche frente al saqueo del establishment.

* (Manifestantes junto a "Pikachu" frente a estatua de Baquedano en
medio de movilizaciones): "Desde aqui, desde la plaza de la Dignidad,
zona 0 de la resistencia contra la policia y la politica corrupta, les
queremos decir a todos los distritos que luchan de Arica a Magallanes
que nunca mas estaran solos. Arriba las y los que luchan".

« Se explicitan adversarios: el Estado, los partidos politicos.
« Busqueda colectiva por llenar el vacio institucional.

» (Cierre: Logo Lista del Pueblo).
» Se trata de un “0jo” alusivo a las victimas del Estallido Social.

Zona 0 de la resistencia, contra la

policia y la politica corrupta
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9. Sitios web

» So6lo 10 de los 27 constituyentes electos
tienen sitio web propio.

« Son sitios sencillos. Sus contenidos se
concentran en sus biografias, lo testimonial
y el lamado a apoyar candidaturas con
firmas.
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Manuel Woldarsky Gonzalez
Candidato Independiente Distrito 10
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Constituyente
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Lista del Pueblo - Movimiento Territorial
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IV. Conclusiones
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Conclusiones

1. La composicion de la Lista del Pueblo (27 escafos) responde a diversos origenes: liderazgos surgidos de luchas emblematicas en
conflictos socio ambientales (causas generalmente ligadas a zonas de sacrificio a lo largo del pais,) e iconos de la protesta social
nacida del 18-0O.

2. En el 18-O se manifiestan con fuerza movimientos que se venian incubando por largo tiempo en Chile, pero de manera fragmentaria,
local y respecto de asuntos especificos. Estos movimientos comenzaron posteriormente a articularse en torno a una narrativa comun,
sentando las bases para la ulterior conformacion de la Lista del Pueblo.

3. En términos generales, las estrategias para conseguir sus escanos son diversas y en torno a liderazgos basados en el nivel
de conocimiento e incidencia que ya tenian en sus lugares de origen y/o comunidades (trabajo previo). La excepcién esta dada
por 4 constituyentes, quienes canalizaron la visibilidad publica obtenida en su calidad de iconos o simbolos del Estallido.

4. La preferencia del electorado no estuvo dada por nombres especificos, sino por el colectivo “Lista del Pueblo” como una alternativa al
establishment, que arrastra una crisis no solo de la politica, sino de los partidos politicos y, en general, derivada de la desconfianza de
la ciudadania hacia las élites.

5. Esto se valida con el analisis del voto en la Region Metropolitana, donde sectores de estratos socioecondmicos mas bajos
(generalmente los mas afectados por el abandono estatal) se inclinaron por candidaturas independientes, donde la Lista del Pueblo fue
la opcion mayoritaria.



Conclusiones

6. La Lista del Pueblo fue la lista con menos aportes econémicos, por lo que la posibilidad de desplegarse o realizar propaganda tradicional
fue menor para sus candidatos. Esto, sumado al hecho que los partidos que mas gastaron tuvieron menos éxito, apunta a una nueva
configuracion de la dinamica politica que podria estar dejando obsoleto el electoralismo partidario de las ultimas décadas.

7. Las redes sociales fueron un medio para levantar propuestas y evidenciar el trabajo en terreno previo a las elecciones. Si bien se
utilizaron para la viralizacion de contenido, no constituyen por si solas una variable para explicar el éxito de la Lista del Pueblo.

8. La notoriedad en medios de comunicacion formales de los candidatos y la propia lista se ha dado en el periodo comprendido como post-
electoral, en el cual, dado los resultados obtenidos, concité mayor atencion por parte de la prensa. Previo a las elecciones solo registran
menciones o vocerias en medios no tradicionales y regionales.

9. Existe un fendmeno etario asociado al éxito de la Lista del Pueblo, que se expresa tanto en las edades de sus candidatos (promedio
39 afos) como en su alta votacion entre jovenes. En este contexto, Instagram es la red social con mas seguidores para sus
constituyentes, captando un publico mas joven (millennials).

10.El éxito de la Lista del Pueblo es multifactorial y responde a sus redes de apoyo local, a su conocimiento publico emanado del
simbolismo post 18 de octubre, a un voto de rechazo hacia lo establecido -que encuentra raices profundas en la historia politica de Chile-
, a la alta focalizacion de la actividad en redes sociales y a un trabajo de boca a boca por parte de sus candidatos.

11.Adquiere asi presencia institucional un poder que emerge desde la ciudadania, utilizando diversos medios para erigir una nueva
forma de organizacion, en torno a objetivos comunes, que no responde a légicas previas; tanto en la manera de agruparse, hacer
campafa e instalar nuevos paradigmas.
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